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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA - zatacznik nr 1a do SIWZ/Umowy

Dziatania informacyjno-promocyjne, realizowane w ramach projektu:

Projekt nr POIS.08.01.00-00-1079/16 pn.: ,,Remont konserwatorski i modernizacja
ekspozycji w wybranych zabytkowych obiektach Muzeum Nadwislanskiego w Kazimierzu
Dolnym” w ramach dziatania 8.1 osi priorytetowej Vill Ochrona dziedzictwa kulturowego

i rozw6j zasobow kultury Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014 — 2020
Umowa o dofinansowanie: nr POIS.08.01.00-00-1079/16-00

I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie i realizacja dziatan informacyjno-
promocyjnych Projektu pn. ,Remont konserwatorski i modernizacja ekspozycji
w wybranych zabytkowych obiektach Muzeum Nadwislanskiego w Kazimierzu Dolnym”,
dofinansowanego ze srodkéw finansowych Unii Europejskiej.

Il. WYTYCZNE | ZALECENIA DLA DZIAtAN INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH
Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne muszg by¢ realizowane przez Wykonawce
w szczegolnosci zgodnie z Wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci wydatkédw w ramach
Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 oraz Wytycznymi
w zakresie informacji i promocji (obowigzujgcy Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta
programow polityki spdéjnosci 2014 — 2020 w zakresie informacji i promocji)
Ponadto Wykonawca musi znaé struktury Muzeum Nadwislanskiego w Kazimierzu
Dolnym (MNKD) i jego oddziatéw, stosowac prawidtowg nomenklature.

I1l. WARUNKI OGOLNE REALIZACJI DZIALAN PROMOCYJNYCH

1) Wszystkie materiaty przygotowywane przez Wykonawce, o ile niniejszy OPZ
nie przewiduje dla nich ustug dystrybucji, zostang dostarczone do siedziby
Zamawiajgcego. Koszty dystrybucji i transportu materiatéw ponosi Wykonawca.

2) Wszystkie materiaty wykonane przez Wykonawce muszg by¢ zatwierdzone przez
Zamawiajgcego: projekty i prébne egzemplarze przed ich wyprodukowaniem,
a materiaty gotowe w momencie ich dostarczenia.

3) Wykonawca jest zobowigzany do comiesiecznego pisemnego sprawozdania
z realizowanych dziatan informacyjno-promocyjnych (do 7-dnia kazdego miesigca,
za poprzedni miesigc).

4) Opatrzenie projektow wszystkich materiatéw informacyjno-promocyjnych oraz
produktow wymaganymi logotypami projektowymi oraz w uzgodnieniu z
Zamawiajgcym  réwniez  w  wybranych  przypadkach  umieszczenie logo
Zamawiajgcego.

5) Na materiatach graficznych nie moze znalez¢ sie logo Wykonawcy.
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6) Konsultowanie tresci i zawartosci projektéw poszczegdlnych produktéow

z wyznaczonym pracownikiem MINKD oraz uzyskiwanie akceptacji ze strony MNKD.

7) Autorskie prawa majatkowe do wszystkich projektéw przechodzg na Zamawiajgcego
z chwilg zaptaty za wykonanie poszczegdlnych elementéw przedmiotu zamdwienia.

8) Wszystkie materiaty graficzne beda przygotowywane przez Wykonawce do
dystrybucji rowniez w wersji cyfrowej /w formatach: jpg, pdf,/ i w wersji edytowalne;j.

9) Wykonawca jest zobowigzany w celu archiwizacji dostarczy¢ Zamawiajgcemu po 5
sztuk z kazdego wydrukowanego projektu.

10) Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania Raportu koncowego
i dostarczy¢ go Zamawiajgcemu w terminie 5 dni od dnia zakoriczenia umowy. Raport
ten musi zawiera¢ petne podsumowanie dziatan promocyjno-informacyjnych
wykonanych podczas realizacji Projektu.

IV. ZAKRES DZIAtAN

Stworzenie spdjnej, czytelnej i atrakcyjnej graficznie koncepcji kampanii promujgcej
inwestycje — KEY VISUAL - zgodnej z systemem identyfikacji wizualnej Muzeum
Nadwislanskiego w Kazimierzu Dolnym (zawartym w Ksiedze Znaku MNKD).
Przygotowanie poszczegdlnych projektéw i plikéw produkcyjnych w ujednoliconej
konwencji graficznej, z zastosowaniem prawidiowej nomenklatury i struktury MNKD
i jego Oddziatéw.

KEY VISUAL powinien by¢ atrakcyjny i nowoczesny w swej formie i zgodny
z systemem identyfikacji wizualnej Muzeum Nadwislanskiego w Kazimierzu Dolnym
(zawartym w Ksiedze Znaku MNKD).

2)

3)

4)

Obstuga PR inwestycji, w tym opracowanie szablondw i tresci informacji prasowych,
mailingdw, newsletterow i komunikatéw prasowych. Skuteczne i systematyczne
wysytanie mailingdw oraz rozsytania newsletteréw (ewaluacja wynikéw). Wykonawca
zobowigzany jest do przedstawiania Zamawiajgcemu potwierdzenia wysytanej poczty
wraz z listg adresatéw.

Tworzenie krétkich, atrakcyjnych w przekazie materiatow filmowych: 7 spotéw, czas
trwania kazdego spotu: 1 min.; utrzymanych w jednej konwencji — z przeznaczeniem na
muzealnego FB @muzeumnadwislanskie oraz kanat YT/wszystkie kanaty obstugiwane
przez Zamawiajgcego/. Stworzenie scenariusza, napisanie tresci, zapewnienie lektora,
podkfadu muzycznego, montaz. Spot ma promowaé Zrddta finansowania projektu.
Dostosowanie do potrzeb oséb niestyszacych (napisy, ttumaczenie na jezyk migowy).
Przygotowywanie i regularne umieszczanie aktualnych tresci redakcyjnych w mediach
spotecznosciowych — budowanie zaangazowanej publicznosci i przekazywanych na adres
wskazany przez Zamawiajgcego. Przeprowadzenie skutecznych i atrakcyjnych dla
odbiorcow kampanii promocyjnych na FB @muzeumnadwislanskie (projekty infografik,
atrakcyjna tres$¢ postow sponsorowanych, odpowiedni target i czas publikowania).
Przygotowanie harmonogramu promocji bezptatnej i ptatnej na facebooku.
Zakup reklamy na facebooku z wykorzystaniem 4 spotow reklamowych. Co miesigc nowa
infografika — 10 sztuk. Organizacja konkurséw w mediach spotecznosciowych.



Fundusze Unia Europejska
Europejskie Europejski Fundusz
Infrastruktura i Srodowisko Rozwoju Regionalnego

*
* 4k

* ok

5) Woykonanie projektu i druk materiatéw informacyjno - promocyjnych dla turystéw o

MNKD w trzech wersjach jezykowych (polski, angielski, francuski)

Specyfikacja:

-faczny naktad: 15 000 szt. (10 000 szt.- w wersji polskiej, 2 500 szt. — w wersji angielskiej,
2 500 szt. — w wersji francuskiej);

-druk typu DL;

-kolor 4+4;

-papier pétmat;

-gramatura: 120 g/m?2

6) Wykonanie projektu graficznego broszury zgodnego z KEY VISUAL projektu i druk broszur
ofertowych dla klientow komercyjnych, w tym branzy turystycznej i eventowej oraz ich
kolportaz.

Specyfikacja broszury:

- 1 000 szt.; w tym 500 szt. dla Zamawiajgcego;
- format: A3 skfadane do A4

- kolor 4+4;

- papier: mat;

- gramatura: 100 g/m2;

7) Przygotowanie projektu i wykonanie publikacji dedykowanej rodzinom i dzieciom, z
uwzglednieniem formuty gry zadaniowej.Specyfikacja publikacji - zeszytu edukacyjnego:

- 3000 sztuk + 1 wersja cyfrowa do pobrania oraz umieszczenia na stronie internetowej
MNKD;

- format: A5;

- oktadka: kolor 4+4;

- papier: potmat; gramatura 300 g/m2; oprawa kredowa, miekka i szyta;

- $Srodek: liczba stron 24, kolor, papier: mat; gramatura: 100 g/m2;

8) Obstuga PR uroczystosci otwarcia oddziatdbw MNKD i zakoriczenia inwestycji —
stworzenie biura prasowego na FTP, gdzie bedg udostepniane materiaty informacyjno -
promocyjne na temat projektu.

9) Przygotowanie i zlecenie artykutéw i nagran w mediach lokalnych, ogdlnokrajowych i
branzowych — informacje o zakoriczeniu inwestycji i otwarciu Muzeum, opracowanie
materiatéw informacyjno - promocyjnych, w tym fotografii i infografik). Wykonawca
przekaze Zamawiajgcemu do akceptacji wybor mediow.

10) Przygotowanie programow radiowych i telewizyjnych o zasiegu lokalnym
i ogodlnopolskim — informowanie o projekcie, otwarciu Oddziatébw MNKD, efektach
projektu.

11) Przygotowanie projektdw i wykonanie akcesoriow reklamowych wspierajgcych

uroczyste otwarcie Oddziatéw MNKD, skierowanych do branzy turystycznej (ekologiczne
otowki /okragte zaostrzone otdwki drewniane HB w naturalnym kolorze drewna, pokryte
bezbarwnym lakierem; wymiary produktu: 85x7x7mm, wymiary nadruku: 50x4mm — 1
000 szt., torby Iniane — 200 szt. / Kolorowe torby z dtugim uchem, wykonane z bawetny o
gramaturze 140g.; kolory zgodne z lIdentyfikacjg wizualng MNKD/ Na akcesoriach
reklamowych bedg zamieszczone logotypy projektu i slogan promujgcy projekt.
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12) Przygotowanie projektu i druk zaproszen, przygotowanie listy adresowej skierowanej do
branzy turystycznej, eventowej i muzealnej oraz wysytka zaproszen na otwarcie
Oddziatéw MNKD. Wysytka zaproszen pocztg tradycyjng z potwierdzeniem nadania,
przekazanym Zamawiajgcemu. Specyfikacja zaproszen:

- format A4 sktadany na pét; pion;

- kolor;

- papier: p6t mat;

- gramatura: 130 g/m2;

- naktad: 700 sztuk. (z czego 30 sztuk zostanie przekazane Zamawiajgcemul).

13) Kampania outdoorowa projektu w wybranych miastach (Lublin, Warszawa, Katowice,
Rzeszoéw, Krakow, Wroctaw, todz, Poznan). W ramach kampanii:
A) plakaty wielkoformatowe typu CL na dworcach kolejowych i autobusowych
wskazanych miast (czas trwania kampanii: 1 miesigc / wynajem nos$nikow, projekt, druk,
montaz, obstuga, udokumentowanie).

B) plakaty wielkoformatowe na stupach ogtoszeniowych w centrum Warszawy
/Mokotéw, Wilandéw/; (czas trwania kampanii: 1 miesigc / wynajem nosnikéw, projekt,
druk, montaz, obstuga, udokumentowanie).

C) billboardy elektroniczne na wybranych 4 stacjach | linii Metra w Warszawie (czas
trwania kampanii: 1 miesigc / wynajem nosnikéw, projekt, druk, montaz, obstuga,
udokumentowanie).



